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TargiTurystyczneOnline

Regulamin Internetowych Targow Turystycznych

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

§1

Ilekro¢ w niniejszym Regulaminie stosuje sie ponizsze okreslenia i definicje, nalezy je rozumiec jak
nastepuije:

"Organizator' — Gdansk Travel Agnieszka Kreft z siedzibga we Wiadystawowie przy ul. takowej 5,
84-120 Wiadystawowo, REGON 220866960, podatnik VAT zarejestrowany pod NIP 585-140-20-95,
bedaca wtascicielem Portalu i organizatorem Targow;

"Regulamin” - niniejszy Regulamin Internetowych Targdw Turystycznych TargiTurystyczneOnline.pl

"Targi" - Internetowe Targi Turystyczne TargiTurystyczneOnline.pl , realizowane przez Organizatora.
Targi sq przeprowadzane na stronie internetowej pod adresem URL:
http://www.TargiTurystyczneOnline.pl;

"Strona Targowa" - strona internetowa, na ktorej przeprowadzane sg Targi, znajdujaca sie pod
adresem URL: http://www.TargiTurystyczneOnline.pl;

"Uczestnik Targow" - Wystawcy, Partnerzy Tematyczni, Patroni Medialni, zakontraktowani do udziatu
w Targach na warunkach Regulaminu oraz Formularza Zamodwienia, a takze wszystkie podmioty
prowadzace rozmowy z Organizatorem na temat udziatu w Targach;

"Wystawca" — osoba fizyczna lub prawna prezentujaca swojq oferte w ramach Targow;

"Partner Medialny" - podmiot, ktéremu zostat nadany tytut Partnera Medialnego Targdw;
dopuszczalny jest udziat kilku Partneréow Medialnych;

,Partner Tematyczny” — podmiot, ktdremu zostat nadany tytut Partnera Tematycznego Targow;
dopuszczalny jest udziat kilku Partneréow Tematycznych;

"Formularz Zamodwienia" — podpisany przez Wystawce lub Partnera Tematycznego dokument
okreslajacy zasady udziatu w Targach, rodzaj ustug Swiadczonych przez Organizatora w ramach Targow
oraz nalezne Organizatorowi wynagrodzenie z tytutu $wiadczenia poszczegdlnych ustug;



"Oferta Handlowa" — oferta udziatu w Targach, szczegdtowo prezentujaca $wiadczenia oferowane dla
Uczestnika Targdw;

"Materiaty" - ogot tresci dostarczanych Organizatorowi przez Wystawcdw, Partneréw Medialnych,
Tematycznych w ramach udziatu w Targach, w szczegdinosci Stoiska, Reklamy, Ogtoszenia i Inne Formy
Prezentacji;

"Reklamy" - $rodki reklamy internetowej przeznaczone do publikacji na Stronie Targowej szczegétowo
opisane w Formularzu Zamdwienia i/lub w Ofercie Handlowej Internetowych Targach Turystycznych;

"Stoiska" - strony internetowe prezentujace oferte Wystawcéw na Stronach Targowych;

"Inne Formy Prezentacji" - artykuty sponsorowane i linki do stron Uczestnikow Targow.
§2

1. Swiadczenia Organizatora wobec Uczestnika Targéw wykonywane sa na podstawie szczegétowych
ustalen wynikajacych z Formularza Zamdwienia lub/oraz z Oferty Handlowej, a w zakresie nie opisanym
w wyzej wymienionych dokumentach - w oparciu o Regulamin oraz obowigzujace przepisy prawa.

§3
1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczonych Materiatdw.

2. Uczestnik Targéw zobowigzany jest do naprawienia ewentualnych szkdd powstatych po stronie
Organizatora w zwigzku z tresciq zamieszczonych Materiatdw, w tym do poniesienia niezbednych
kosztéow postepowan spornych, wpisow sadowych i kosztéw zastepstwa procesowego w wypadku
roszczen osob trzecich.

3. Przekazanie Materiatdw do publikacji jest réwnoznaczne z oswiadczeniem Uczestnika Targow, ze
przystuguja mu prawa na dobrach niematerialnych (autorskie, pokrewne, wynalazcze, na znakach
towarowych lub wzorach zdobniczych, z tytutu tajemnicy przedsiebiorstwa i inne) do postugiwania sie
uzytymi w zleconych do publikacji Materiatach informacjami, danymi, fragmentami utwordw,
wizerunkami, znakami towarowymi lub wzorcami zdobniczymi lub innymi elementami stanowigcymi
przedmiot ochrony prawnej, oraz, ze przekazane Materiaty nie podlegajq zarzadowi lub posrednictwu
zadnej organizacji zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi i prawami pokrewnymi w zakresie
korzystania objetym postanowieniami Regulaminu. W przypadku, gdyby przekazane Organizatorowi
Materiaty podlegaty zarzadowi lub posrednictwu organizacji zbiorowego zarzadzania, Uczestnik Targow
oswiadcza, ze Organizator nie bedzie zobowigzany do ponoszenia jakichkolwiek optat na rzecz wyzej
wymienionych organizacji, a wszelkie nalezno$ci wobec tych podmiotéw pokryje Uczestnik Targow.



§4

Organizator moze odmdwic¢ lub wstrzymac realizacje ustug okre$lonych w Regulaminie bez ponoszenia
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, z nastepujacych przyczyn:

a) jezeli tres¢ lub forma dostarczonych Organizatorowi Materiatdw jest sprzeczna z prawem, dobrymi
obyczajami lub charakterem ustug $wiadczonych w ramach Targéw;

b) jezeli nie Organizator nie otrzymat ptatnosci za ustugi, w tym wynagrodzenia za inne ustugi przez
niego $wiadczone.

I1. WARUNKI REALIZACII ZAMOWIEN NA PUBLIKACJE REKLAM NA TARGACH
§5

1. Podstawg publikacji Materiatéw Uczestnikdw Targdw na Stronie Targowej jest wypetniony, podpisany i
przestany do Organizatora Formularz Zamdwienia.

2. Formularz Zamowienia przesyta sie faksem na nr 58 333 45 22 badz zeskanowany e-mailem na adres
koordynator@targiturystyczneonline.pl lub listownie na adres Organizatora.

3. Petnej ptatnosci za Zamowienie (Stoiska, Reklamy, Inne formy Prezentacji) nalezy dokonac przed jej
rozpoczeciem, przelewem na rachunek bankowy wskazany na formularzu zamoéwienia.

4. Formularz Zamowienia okresla w szczegdlnosci:

a) nazwe podmiotu/firmy,

b) miejsce publikacji reklamy-stoiska,

c) produkt-oferte,

d) daty publikacji,

e) cene za udziat w Targach i forme ptatnosci,

f) oswiadczenie Wystawcy zawierajgce zgode na realizacje sktadanego zamoéwienia zgodnie z
Regulaminem,

g) NIP, jezeli Wystawca jest podatnikiem VAT,

h wskazanie kontaktu z osobg koordynujaca zlecenie ze strony Wystawcy,

i) pieczec firmowg i czytelny podpis osoby umocowanej do wystepowania w imieniu Wystawcy.

5. Po ztozeniu Zamowienia, Wystawca otrzymuje od Organizatora Specyfikacje, okreslajacgq w
szczegolnosci Materiaty niezbedne do przygotowania Stoiska, reklam lub innych form reklamy.

§6

Niedotrzymanie terminu dostarczenia Formularza Zamodwienia, dokumentdw z nim zwigzanych badz
Materiatow oraz wszelkie inne istotne uchybienia formalne zamoéwienia zwalniajg Organizatora z
obowigzku realizacji ustugi na rzecz danego Uczestnika Targow.

§7



1. Wszystkie Materiaty, Uczestnik Targdw jest zobowigzany doreczy¢ Organizatorowi w terminie
okreslonym w Specyfikacji, o ktorej mowa w § 5 ust. 5 Regulaminu. Niedotrzymanie przez Uczestnika
Targow wyzej wskazanego terminu powoduje nie zamieszczenie Materiatdw z jednoczesnym
obcigzeniem Uczestnika Targdow petnymi naleznosciami wynikajacymi z uzgodnionej ceny ustugi
publikacji Materiatdw, z zastrzezeniem postanowien § 9 dotyczacych rezygnacji z umowy.

2. Materialy w formie gotowej do publikacji, o ktdrej mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny
spetnia¢ wymagania techniczne wskazane w Specyfikacji danego Stoiska.

3. Weryfikacji dostarczonych Materiatdw i oceny ich zgodnosci z wymaganiami technicznymi dokonuje
Organizator.

4. Wszelkie odstepstwa od wymogdéw technicznych Materiatow dopuszczalne sg wylacznie za zgoda
Organizatora i na wytaczne ryzyko Uczestnika Targow.

§9

Ztozenie zamdwienia jest rownoznaczne z zawarciem umowy o jej realizacje, z tym, ze Uczestnik Targow
moze zrezygnowac z umowy na nastepujacych warunkach:

1) Rezygnacja z zaméwienia wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2)  Wplyniecie rezygnacji z zaméwienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Uczestnika
Targoéw, jezeli nastapi nie pozniej niz na 14 dni przed datg publikacji Materiatow.

3) Rezygnacja z zamdwienia otrzymana przez Organizatora po terminie okreSlonym w pkt. 2
niniejszego paragrafu, jednak nie pdzniej niz na 7 dni przed datg publikacji Materiatdw powoduje
obcigzenie Uczestnika Targdw wynagrodzeniem w wysokosci 50% wartosci zamdwienia.

4) Rezygnacja z zamdwienia otrzymana przez Organizatora pozniej niz na 7 dni przed datg publikacji
Materiatdbw powoduje obcigzenie Uczestnika Targdw petnym wynagrodzeniem, odpowiadajgcym
warto$ci zamowienia.

ITI. REKLAMACIE

§10
1. Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zamdéwienia Uczestnik Targéow zobowigzany jest
zgtasza¢ Organizatorowi na pismie na adres Organizatora wskazany w § 1 Regulaminu lub poczta

elektroniczng na adres koordynator@targiturystyczneonline.pl.

2. Odpowiedz na reklamacje zostanie udzielona nie pdzniej niz w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania,
na adres sktadajacego reklamacje podany w reklamaciji.



§11

Ztozenie reklamacji nie zwalnia Uczestnika Targdw z obowiazku opfacenia naleznosci za $wiadczenia
Organizatora nie objete reklamacija.

§12
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci wobec Uczestnika Targdw, ani wobec o0sdb trzecich za
niewykonanie lub nienalezyte wykonanie ustugi z przyczyn lezacych po stronie osob trzecich ani
spowodowanych dziataniami sity wyzszej.

§13
1. Organizator jest uprawniona do czasowej przerwy w $wiadczeniu ustug w postaci publikacji
Materiatéw w Portalu z przyczyn technicznych. Organizator dotozy najwyzszej starannosci, aby wskazane
wyzej przerwy miaty miejsce w godzinach nocnych i trwaty mozliwie najkroce;.
2. W przypadku, gdy przerwa w $wiadczeniu ustug stanowigcych przedmiot $wiadczenia w ramach
Targow, z przyczyn technicznych, jest dtuzsza niz 8 godzin jednorazowo lub 24 godziny w ciggu jednego
tygodnia $wiadczenia ustug, Organizator zobowiazuje sie do dodatkowego S$wiadczenia ustug w
wymiarze proporcjonalnym do okresu, w ktdrym ustugi te nie byty $wiadczone.
IV. POSTANOWIENIA KONCOWE

§14

1. Regulamin obowigzuje na czas realizacji wszystkich $wiadczen wynikajacych ze wspdtpracy
Organizatora i Uczestnikow Targéw w zwigzku z Targami.

2. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 01 grudnia 2011 roku.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany tresci Regulaminu w dowolnym momencie.

4. W zakresie nieuregulowanym w Regulaminie zastosowanie majg odpowiednie przepisy Kodeksu
Cywilnego oraz ustawy o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczna.

5. Strony ustalajg, ze wszelkie spory wynikajace ze stosowania Regulaminu badz o$wiadczen lub umdw
zawartych pod jego rygorem rozstrzygane bedg przez Sad Powszechny wiasciwy dla siedziby
Organizatora.



